El negocio de las marcas y la publicidad
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En la Liga espafiola hay dos clubes de Barcelona. Uno, el que todos conocemos desde
hace muchos afos, que tuvo en su plantilla a Diego Maradona y ahora tiene a Lionel Messi. El otro
es un poco menos conocido, por lo menos, por aqui: el Espafiol.

Pero el Espafiol de Barcelona, aunque menos conocido que el equipo que lidera Messi,
tiene mas audiencia en China que el Real Madrid y que el Barcelona. Incluso, ha logrado tener mas
audiencia en China que en su propia ciudad.

Este fendmeno se produce, entre otras cosas, por dos factores: una gran estrategia de
venta internacional de la liga espafiola en China y la presencia de un jugador chino en el plantel del
Espafiol. Esta estrategia ha logrado ademas que la publicidad de su camiseta sea una marca china,
una empresa que tiene su base de negocios en China y promociona contenidos en el pais asiatico.

Hoy existen mas de 10 marcas que promocionan sus productos de diferentes maneras por medio
de la Superliga

A lo largo de diferentes ligas europeas podemos encontrar varios ejemplos como este. En
Francia, por ejemplo, se promocionan productos que se comercializan en los Emiratos Arabes. En
la Premier League hay clubes con sponsors globales y sponsors regionales. El futbol es un deporte
global. Muchas marcas promocionan sus productos en algunos territorios para venderlos en otros.

En estos tiempos en los que vivimos, ya no solo es importante cuantos simpatizantes
tiene un club, de qué barrio es ni cuantos campeonatos ha ganado. La visibilidad que le da la
promocién del deporte en varios territorios a través de las diferentes plataformas de transmision
de contenidos hace que el negocio de la publicidad sea muy diferente.

Comunicar una marca en Avellaneda puede generar una venta en Roma

En nuestro pais, hace afos, era impensado relacionar marcas con la competencia de
primera division. Hoy existen mdas de 10 marcas que promocionan sus productos de diferentes
maneras por medio de la Superliga y que promocionan sus productos en todas las canchas donde
cada fin se semana se desarrolla la competencia. En Mendoza, en Tucuman y en Entre Rios se
muestran sus marcas o productos y también lo hacen cada vez que se transmite un partido de la
Superliga en Chile, México, Estados Unidos o Italia.

La globalizacién cambié muchas cosas en los ultimos afios. La promocion y la publicidad
son parte también de ese cambio que nos afecta a todos. Comunicar una marca en Avellaneda
puede generar una venta en Roma.



